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Abreviaturas

D.L. Nº 211	 Decreto con Fuerza de Ley Nº 1, de 7 de marzo 
de 2005, que fija el texto refundido, coordinado 
y sistematizado del Decreto Ley Nº 211, de 1973.

FNE	 Fiscalía Nacional Económica.
LPC	 Ley Nº 19.496, de 7 de marzo de 1997, que es-

tablece normas sobre protección de los derechos 
de los consumidores.

Sernac	 Servicio Nacional del Consumidor.
TDLC	 Tribunal de Defensa de la Libre Competencia.


